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PROYECTO DE DECLARACiÓN

La Cámara de Diputados DECLARA de su INTERÉS el "2° CONGRESO

MUNDIAL DE MARKETING DE CIUDADES",a realizarse los días 10, 11 Y 12 de

Septiembre de 2008, en la ciudad de Rosario, dirigido al sector público, académico,

empresarialy públicoen general.
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La ciudad de Rosario será sede del "2° Congreso Mundial de Marketing de

Ciudades", a realizarse los días 1O, 11 Y 12 de Septiembre de 2008, en el Salón de

Usos Múltiples de la Bolsa de Comercio de Rosario.

El mismo está organizado por La Fundación de la ciudad de Rosario, con el

aval y colaboración de la Red Internacional de Marketing y Desarrollo Urbano, y bajo la

Dirección Académica del Prof. Gabriel Fernández Gasalla (RIMDU-UNQ). Además

cuenta con el auspicio de la Provincia de Santa Fe, la Municipalidad de Rosario y el
Ente Turístico de Rosario.

El Marketing de ciudades comienza a percibirse como un enfoque de gestión

urbana necesario para mejorar la competitividad territorial, la gobernabilidad de las

ciudades y la calidad de vida de los ciudadanos. Las estrategias y planes de marketing
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urbano comienzan a integrar las agendas de los gobiernos locales y distintas

organizaciones de la sociedad civilmanifiestan su interés por promover o participar en

la atracción de visi~antes, nuevos residentes e inversores.

Los objetivos generales del Congreso son:

1 - Mostrar a Rosario al concierto mundial de ciudades como parte de su
estrategiade posicionamientointernacional;

2 - Involucrara los ciudadanosen el evento para lograr un ambientede mayor
concienciaciudadana.

Los objetivosespecfficosdel mismoson los siguientes:

1 - Intercambiarexperienciasde marketingurbano;

2 - Profesionalizarel enfoquey las accionesde marketingen Rosario;

3 - Difundir a niveles locales, regionalesy nacionales la importanciade estas
actividades;

4 - Profundizar contactos con ciudades y responsablesde city marketing a
nivel mundial.

5 - Abrir el debate entre intendentes, alcaldes y gobernadores participantes

sobre un modelo de liderazgo y gestión que propone la equidad social para los
municipiosy provincias.

El Congresoestá dirigidoa personasque estén trabajandoen estas temáticas
en el pafs y el mundo:

Sector Público: intendentes, gobernadores, miembros de
distintosgabinetes;

SectorAcadémico:profesores,alumnosde carrerasafines;

Sector Empresarial: cámaras y empresarios vinculados a la

producción,turismo,exportaciones,ámbito cientfficoy tecnológico.
Públicoen general.

Este Congreso tiene como antecedentes El Foro Internacional de Ciudad

Obregón (México, 2003), los Foros Internacionalesde Medellfn (Colombia 2004 y

2008), Y el 10Congreso Internacionalde MarketingUrbanoen Cali (Colombia,2007),

en el cual se expusieron los avances en la teorfa y métodos para implementar

estrategias de city marketing y casos reales de ciudades que desarrollaron el
marketingurbanocon éxito.
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Reconocidas personas son Conferencistas en el mismo, entre otros, Toni Puig

Picart, asesor de comunicación del Ayuntamiento de Barcelona; Giandoménico

Améndola, profesor de Sociologia Urbana en la Escuela de Arquitectura de la

Universidad de Florencia; y Edgar Morin, sociólogo, antropólogo, historiador, geógrafo
y filósofo.

En el cronograma del mismo se prevén tanto Conferencias como Mesas de

experienciasde ciudades,desarrollandolas siguientestemáticas:

-ComunicaciónMunicipaly nuevastecnologias.

-El E-Marketingcomo nuevaforma de comunicarla marcade la ciudad.

-De la ciudad provincianaa la ciudadglobal.

-El fenómenourbanoy lo complejo.

-El Marketing Urbanocomo herramientade apoyo a la gestión del turismo de
ciudad. La experienciadel turismo industrial.

-La calidad ambientalurbana:construcciónde un sueñociudadano.

-La Ciudad PosmodernaMagiay miedode la metrópoliscontemporánea.

-Marketing de ciudades, tendencias mundiales y nuevos modelos de
posicionamientointernacional

-Die Stadr als Ereignis. Marketing,gestión y participación urbana en tiempos
posmodernos.

-El rediseñode ciudadespara la PrimeraDivisión.

Se adjunta al presente el folleto de difusión, en el cual se encuentra el

cronogramade actividadesdel mismo,y los conferencistascon sus antecedentes.

Por ello, y comoforma de reconocerla relevanciaque tiene el mismo para toda

la sociedad, por ser una instancia de intercambio y difusión de avances teóricos,

metodológicosy experienciasinnovadorasde marketing urbano,es que solicito a mis

pares la aprobacióndel presenteproyecto.
'"

INESA. BERTERO b..
DiputadaProvincial


